
MÍDIAS SOCIAIS





Compartilhamento





Gerir redes sociais significa: Monitorar o 
que você faz, em cada um desses locais, 
com o intuito de manter seus perfis sempre
em ordem, para alcançar seu objetivo.

A gestão de redes sociais é um conjunto de 
ações diárias, que você faz em suas mídias
para não apenas divulgar, mas 
principalmente para aproximar o público.

Gestão de redes sociais



FACEBOOK

O Facebook possui mais de 2,5 

bilhões de usuários ativos mensais 

no mundo. No Brasil, são cerca de 

129 milhões de usuários e o principal 

diferencial dessa rede social é o 

público extremamente diverso.



INSTAGRAM

O Instagram também é um ótimo 
canal para apostar em conteúdo 
visual. O público do Instagram tende 
a ser mais jovem e quem quer ter 
uma presença significativa na rede 
social, precisa explorar todos os seus 
recursos, inclusive Stories e IGTV.



YOUTUBE

Além de ser a rede social de 
vídeos mais conhecida do 
mundo, é também o segundo
maior mecanismo de busca, 
perdendo somente para o seu
dono: Google.



Qual é o público

Antes mesmo de escolher em qual canal de 

comunicação criar um perfil, você precisa

pesquisar bem quem é seu cliente em 

potencial para estar ativo onde essa pessoa 

estiver.

Para isso, você tem que ter bem definido, 

desde o início, quem é sua persona, ou

seja, o público para quem você falará. 

Afinal, cada usuário tem um gosto diferente, 

e isso se aplica também na escolha das 

redes sociais que serão utilizadas por ele.



Nunca tivemos tantas ferramentas 



Necessitamos estar 
presentes em todas as 
ferramentas?



Temos conteúdo para todas elas?

Temos pessoas para cuidar delas?

Temos habilidade para 
administrar?





MAS …







Temos no movimento canais com qualidade?




