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3000 a.C.

Propaganda escrita
oferecendo “Uma
moeda totalmente
de ouro” por um
escravo fugitivo.

500 a.C. 

Grafites políticos
e de comércio
nos muros de
Pompeia.

1. d.C 

Primeira inscrição
em letras
maiúsculas
aparece em
construções
gregas.

1455



Primeira Bíblia
impressa

1922

Primeiro anúncio
em rádio

A função da propaganda é
promover, informar, persuadir e
lembrar
História cronológica da Propaganda



1946 1971 1984 2000

A evolução da
propaganda


 
 
 


Os Estados Unidos
têm 12 emissoras de
televisão abertas ao

público.
 No Brasil a Televisão
só chegou em 1950

O serviço militar inicia
sua primeira

propaganda para
recrutar um novo

exército

A Internet (controlada
pelo governo desde
1973) é privatizada.
Em 1988 a internet

chega ao Brasil

A internet é a mídia
de mais rápido

crescimento desde a
televisão, com 400
milhões de usuários



Propaganda como
ferramenta econômica
Era pré-industrial

Com o consumo em massa, veio
a necessidade crescente de a
propaganda informar novos
mercados sobre a
disponibilidade de produtos

Até princípio do séc XIX

Na era industrial

Período que se inicia em
meados do século XVIII e
estende-se até o final da
Primeira Guerra Mundial (1918),
quando os fabricantes estavam
preocupados principalmente
com a produção.

Era da Interatividade
global – Século XXI

Explosão de novas tecnologias: 
 . transmissão segmentada
(Narrowcasting) TV a cabo
 . gravador de vídeo digital TiVo
(aparelhos que gravam um disco
rígido em formato digital, oferecendo
imagens e som de alta qualidade e o
recurso para “dar pausa em
programas de TV ao vivo”.“O que realmente importava era

como a marca comparava-se
com a da concorrência na
mente do consumidor”



. Computadores pessoais

. Celular

. Internet

. E-mails
“O bem mais valioso
das empresas é o
cliente e o
relacionamento que
elas estabelecem com
cada pessoa ou
organização



Existência de 5,22 bilhões de usuários com
dispositivos móveis. Se no planeta existe, segundo
estimativas de julho de 2020, uma população
global 7,8 bilhões de pessoas, então mais de
metade do mundo está ligada na rede.

2021

Internet



O Brasil é o número 1 em quantidade de
acessos e o 4º país com maior número
de usuários ativos em sites de
relacionamento, ficando atrás apenas da
China, Estados Unidos e Índia.

120
milhões de
usuários
ativos



Facebook - 2,2 bilhões de usuários ativos, 
Youtube - 1,5 bilhão, 
WhatsApp - mais de 1,3 bilhão,  
Instagram - 1 bilhão, de usuários.

TikTok. Só no Brasil, o TikTok tinha mais de
7 milhões de perfis ativos até novembro de
2020.

Plataformas populares
de redes sociais



Execução criativa: Transmitir a grande ideia: 
o visual e o verbal

Criatividade

 Ajudar a propaganda a informar
 Ajudar a propaganda a persuadir
 A criatividade ajuda a propaganda a fazer lembrar

Função da criatividade: 





JEEP 

CHEGOU UMA OUTRA
DIMENSÃO PARA SUA
AVENTURA



Produzir
um texto
genial 

Título
As palavras que ocupam a
posição de destaque de um
anúncio – aquelas que serão
lidas primeiro ou que estão
posicionadas de uma maneira
que atraia a maior atenção
possível.



Tipos de título
Chamadas de benefícios: 

Fazem uma promessa ao leitor

Título Informativo: 

Inclui vários títulos de instrução.

Título Provocativo: 

Composto para despertar a curiosidade do leitor de tal forma que,

para obter mais informações, ele leia o corpo do texto.

Título Interrogativo: 

Faz uma pergunta ao leitor

Título Imperativo: 

Dá uma ordem para que o leitor faça alguma coisa.



Redigir um texto eficaz:
 Vá diretamente ao ponto principal – e rápido.
 Enfatize a única ideia importante de maneira simples e clara.
 Tenha um único propósito em mente.
 Escreva frases curtas (Use palavras fáceis, familiares, e temas que
pessoas compreendam).
 Não desperdice palavras (Diga o que tem a dizer – nada mais, nada
menos – não encha linguiça, mas também não economize demais).
 Redija com talento.



Diagramando
seu anúncio

Escolher um formato.
 Qual a finalidade do
elemento visual?



Design equilibrado

Espaço dentro do anúncio em
proporções agradáveis

Padrão direcional evidente para
que o leitor saiba em qual
sequência deve ler o anúncio

Dicas





Coesão que mantenha os elementos do anúncio
unidos e lhes dê unidade

 Atrair a atenção do leitor

 Identificar o assunto ou tema do anúncio

 Despertar o interesse do leitor pelo título

 Dar continuidade da campanha utilizando uma técnica
visual unificada em cada anúncio









Seguidores.
A rede social deu voz para muita gente.
O falar com esse público da internet.
Vamos falar com espíritas e não espíritas.
Novos canais adotam maneiras
diferentes de se conectar .
Para quem estamos falando?

A dinâmica da
comunicação nas
redes sociais



No Instagram
USUÁRIOS POSTAM
49.380 FOTOS

No Youtube

Acontece a cada minuto
nas mídias sociais

USUÁRIOS ASSISTEM
433.560 VÍDEOS

No Twitter
473.400 TWEETS
SÃO ENVIADOS

No linkedin
SÃO CRIADOS 120
PERFIS PROFISSIONAIS

https://www.linkedin.com/pulse/o-impacto-da-sobrecarga-de-informa%C3%A7%C3%A3o-consumo-conte%C3%BAdo-daniel-leal/?originalSubdomain=pt



Obrigado.
Vamos à prática!
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